KRISTJAN FANNAR 2
 DESTINATIONSUTVECKLARE A



HUR JOBBAR FALKENBERGS KOMMUN
STRATEGISKT MED PROFILERING

?
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TEMA 1: ﬁ%;“f?&%&‘?%
TEMA 2:
TEMA 3:

MARKNADSFORING

VARUMARKESBYGGANDE



ETT ARBETE OM ATT FORBATTRA

FALKENBERGS ATTRAKTIONSKRAFT

ARBETA UR ETT SLUTKUNDS-ORIENTERAT
MARKNADSPERSPEKTIV

ATTRAHERA MANNISKOR OCH INVESTERINGAR



3 AFFARSLOGIKER

BO & LEVA VERKA & ETABLERA BESOKA



MALSATTNING Q

KALLA: STATISTISKA CENTRALBYRAN



DEFINIERA PRIMAR MALGRUPP

SOM AR FORENLIG MED BEFINTLIGA
INVANARES IDENTITET/KULTUR

SOM ATTRAHERAS AV PLATSENS
FUNKTIONELLA OCH EMOTIONELLA
ERBJUDANDE



DEN MEDVETNA FAMILJEN




DEFINIERA PRODUKTEN

OBJEKTIVA STYRKEOMRADEN

FUNKTIONELLA OCH KANSLOMASSIGA
ERBJUDANDEN

POSITIONERING

VARUMARKESVARDEN



Madigt

I Falkenherg gir vi vir egen
viag FBG dr innovatve

Vi vagar testa. Vi utmanar
och ar stallming, Upprikigr.
Framat. Passionerat. Proakovz,

Akta

I Falkenberg kan du vara dig
sjalv. FBG iir pa rikigt. Nauurdigt
med kansla. Okonstla:. Adigt.

VARUMARKESVARDEN

Qutforskat
Falkenberg ar inte fardigr.

FBG ar nvbyggaranda. Okant,

Nytr. Aventyrligr. Spanning.
Utveckling Frihet.

Enkelt
Liver i Falkenberg ska kannas
enkelt, inte krangligt och svéart.

Tydligt. Prestigelos. Avslappiar.

Lekfullt

[ Falkenberg finns skaparkraft.
I'BG &r intresserat och nyfiket.
Spontant. Med sjélvdistans
och glimten i dgat.

Familjdrt

1 Falkenberg dr alla vilkomna.
FBG ar inkluderande, vardags-
nara, grasivanlil, trypet.



ARBETSMETOD

Place Branding
Marknadsféring

Visuell identitet, logga mm

Marknadsplan med
definierade malgrupper

Kampanjer och
konceptualisering

Place Management
Ledning och samordning

Styrning, planering och
genomfdrande

Engagemangsskapande
aktiviteter och natverk

Place Development
Platsutveckling

Fysisk planering och
gestaltning

Utveckling av nya tjanster
och produkter

Destinationsdesign



VARUMARKET FALKENBERG

VAGA SARSKILJA PA PLATSEN OCH
KOMMUNORGANISATIONEN



LIKNELSE: '@ VS STRANDKANALEN




KOMMUNORGANISATIONENS ROLL | "PRODUKTEN?”

FBG
FALKENBERG




EXEMPEL: KOMMUNIKATION

Vialkoramen till
Faluenberg

Kommunorganisation Plats

kommun.falkenberg.se falkenberg.se



UTMANINGAR

VEM BESTAMMER
VEM BETALAR
VEM GOR VAD
HUR MATER MAN EFFEKTER



TEMATISERAD MARKNADSFORING

UTGAR FRAN FALKENBERGS STYRKEOMRADEN
FORMEDLAR FALKENBERGS ERBJUDANDE
RIKTAR SIG TILL DEN PRIMARA MALGRUPPEN

FALKENBERG
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99 EN SAMLING MANNISKOR SOM BRINNER FOR GOD OCH BRA
MAT & DRYCK




ooy
"MYNTADES” REDAN 2013

MINDRE LYCKADE SMAAKTIVITETER, AKTORERNA TAPPAR TILLIT
OMTAG 2015 AV DFAB - SAMARBETE
DEFINIERADE "KOMMUNENS” ROLL
VAGADE LYSSNA, ANDRA TILL DE FLESTAS BEHOV.
KRITERIER FOR MEDLEMSSKAP

? EKONOMISK INSATS (RH, FRAMTIDSBANKEN)
FORSTA MATDAGARNA 2016

&
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99 KOMMUNENS ROLL AR ATT SKAPA
FORUTSATTNINGAR FOR SAMVERKAN

99DESTINATIONSBOLAGET DRIVER NATVERKET
SOM EN OBEROENDE PART




RESULTAT OCH EFFEKTER

FLER SOM KANNER AGANDE FOR VARUMARKESARBETET
FLER AKTORER SOM BERATTAR SAMMA HISTORIE OM FALKENBERG
BRA FORETAGSKLIMAT
LOKAL STOLTHET
AKTIVERING AV IDEELA KRAFTER



FRAMGANGSFAKTORER

POLITISK ENIGHET
INVOLVERA INTRESSENTER FRAN START
LYSSNA PA ELDSJALAR
GEMENSAM MALBILD MED FLERA AKTORER
VAGA SLAPPA LITE PA KOMMUNENS KONTROLL AV PLATSVARUMARKET
VAGA SATSA
VAGA GORA FEL
KONSTRUKTIVA UTVARDERINGAR
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