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Kulturella och kreativa naringar — ett
naringspolitiskt begrepp

« Nya omraden for tillvaxt — tjanstesektorn

« Innehallsproduktion for den snabbt utvecklade digitala
sektorn

* Global konkurrens om produktion till lagt pris

« Kultur ar bade och — det finns bade foretagare och de
som framst lever pa offentligt stod

* Historia: kultur for det fina folket (hovet, furstar, mm) jft
kultur for marknaden (bokstavligt). Skattefinansierat jft (<.
med marknadsfinansierat

UNIVERSITET



Forskning med relevans fér omradet

KKN centrerat till staderna — eller?

Foretagande i stader och pa landsbygden

Livsstilsentreprenorer

Stadsutveckling och regional utveckling

Utveckling av manniskor och grupper — kulturpolitik

Kulturekonomi — kulturen ur ett nationalekonomiskt
perspektiv
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Kulturekonomi — nationalekonomiskt
perspektiv

» Varfor ska det offentliga finansiera kultur?

 Forstaelse for hur privata och offentliga aktorer agerar,
reagerar och interagerar
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David Throsby: ekonomins
koncentriska cirklar

Core creative arts

Literature
Music
Performing arts
Visual arts

Related industries

Advertising
Architecture
Design
Fashion

Related Industries

Other core cultural industries
Film

Museums, galleries, libraries
Photography

Wider cultural industries

Heritage services
Publishing and print media
Television and radio
Sound recording

Video and computer games

UNIVERSITET



KKN i staderna, foretagande pa
landsbygden, och livsstilsentreprenorer

« KKN i staderna ar specialiserat — stor marknad pa liten yta

 Pa landsbygden ar féretagare mangsysslare eller
livsstilsfOretagare

« Man férsoker bredda en grundverksamhet med
produktutveckling eller diversifiering. Lokalbefolkning

* En grupp som flyttar till landsbygden ar livsstilsforetagare
som vill leva en viss typ av liv, och valjer ett satt att
forsorja sig utifran det

 De senare har ofta etablerade kontaktnat i1 staden, och tar
med sig detta som grund for sin verksamhet. Utflyttare

« Landsbygdens estetiska varden
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Stadsutveckling och regional utveckling

« Kultur och kreativa verksamheter i stadsutveckling och
regional utveckling

« Medvetna satsningar pa att utoka turisterbjudandena
kring befintliga attraktioner och institutioner

 Attraktionerna ar ofta offentligt finansierade och kraver
stora initiala investeringar

« UNESCO Creative Cities Network — mdijlighet att bade
utnyttja kulturarv och samtida kreativa verksamheter

» Richard Florida: regioner med technology, talent och
tolerans lockar "the creative class” — personer i
chefsposition | kunskapsintensiva verksamheter
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Utveckling av manniskor och grupper —
kulturpolitik

« Grunden for vart breda kulturutbud ar kulturpolitiken —
med malet att fa fler att ta del av kulturen mm.

« "Market failure”, "dying arts problem”
« Hela samhallet — hela manniskan

« Fortfarande grunden for 6vriga satsningar pa kultur och
Kreativitet | Sverige
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