


Fran Adorno/Horkheimer till Greater London
Councll

Kultur som opium for folket (mass deception) i
Tyskland...

.till politik | Storbritannien...

...och idéer kring ekonomisk tillvaxt och
attning genom kultur

KORT BAKGRUND



Pine & Gilmore lyfter fram UPPLEVELSEN

-For att konkurrera behdver foretag skapa
minnesvarda evenemang - inte bara salja
produkter och tjanster

- Nyckelkoncept: skapa kontakt och narhet med
kunder och fa dem att delta, engagera alla

sinnen
iInns det en kreativ klass?

ass, iIndex och

TRENDEN TILLTAR PA 1990-TALET



“Samlande term for manniskor och féretag som
har en kreativ ansats till sitt satt att producera

och leverera upplevelser | nagon form” (KK-

SVENSK DEFINITION AV
UPPLEVELSEINDUSTRIN — NU /
KULTURELLA OCH KREATIVA

NARINGAR (KKN)



Arkitektur Marknadskommunikation

Konst Media
Data- / Tvspel Musik
Design Scenkonst

Upplevelsebaserat
|arande |drott

SEGMENTERING




EU-definition.... — “Includes industrial and non-
iIndustrial sectors as a final product of
consumption, which is either non-reproducible
and aimed at being consumed on the spot (a
concert, an art fair, an exhibition) or aimed at
mass reproduction, mass-dissemination and
export (a book, a film, a sound recording).

May also enter into the production process of
IC sectors and become a
ction of non-cultural

EUROPEISK DEFINITION AV DE
KULTURELLA OCH KREATIVA
NARINGARNA



Foreta
komme
kreativa

FOretags
samhalls




Storre an bilindustrin i EU

Storre an mat, dryck och tobaksindustrin | EU

Hogre tillvaxt an andra sektorer under en lang

FAKTA OM DE KULTURELLA OCH /
KREATIVA NARINGARNA, EU-NIVA



46.8% av de sysselsatta har universitetsexamen
(mot (25,7% av total sysselsattning)

De flesta ar egenféretagare (28.8% mot 14.1%)

Manga deltidsanstallda (25% mot 17,6% av total

NN

YTTERLIGARE SIFFROR (EU)




Oversikt av Jamtlands KKN:

Antal foretag i KKN:
1977

Kvinnor/man (agare | procentandel)
44/56

Antal sysselsatta (hel-och deltid)
4000

olika verksamheter(procent)

| JAMTLAND....




Experience based learning

Photo

Literature

Sport

Media

Film

Music

Architecture

Computer- and videogames




Jamtland County
Population per squarekm 2,6

Skéne County
i’ Population per squarekm 112, 7



Bracke

Perstorp, Bjuv, Bromdlla Orkelljunga

Stromsund

Ragunda

Berg

Krokom

Ostersund

Harjedalen

Are

Osby, Astorp, Horby, Ostra Goinge

Klippan, Svedala, Sval6év, Burlév

Hassleholm, Trelleborg, Landskrona, Angelholm

Skurup, Tomelilla, H66r, Staffanstorp, Sjobo
Kavlinge, Lomma, Eslév, Bastad

Lund, Helsingborg, Malmo

Hoganas, Simrishamn, Vellinge, Ystad,
Kristianstad

KKN Féretag / 1000 invanare — Jémtland

vs Skane



Ragunda Krokom
Population 5466 14590
Population density inh/square km 2,1 2,3
1. Architects 8
2. Computer- and video games
3. Design 12 39

4. Film

5. Photography 14

I

2
2
6. Art 1 19
5
2

Stromsund

12138

1,1

26

Bracke

6655

1,9

11

Are

10406

14

56

25
10

Berg

7215

Harjedalen

10246

0,9

17

Ostersund

59485

26,9

13

117
22
44
90




urella naringar ar viktiga bortom storstaderna !

Ilket kraver kontextuellt

-




Finns inga branschorganisationer - natverk och
motesplatser behdvs for kontaktskapande och
utveckling av idéer

Sektorn behdver lara sig att prata "business
language”

Sektorn behover utveckla marknadsforing av
produkter — ex social media

~ Internationell erfarenheter och trender behovs
> v produkterna behover

FOR ATT UTVECKLA KKN-SEKTON
| JAMTLAND



Personal and social emergence, contextual learning

Public

Commun- S Self support
ication R i Employed function
cd = Mentor

Formal knowledge, glocal perspective



	�kulturella och kreativa näringar – glesbygdsperspektiv�2018�
	Kort bakgrund
	Trenden tilltar på 1990-talet
	Svensk definition av upplevelseindustrin – nu kulturella och kreativa näringar (KKN)
	Segmentering
	EUROPEISK DEFINITION AV DE KULTURELLA OCH KREATIVA NÄRINGARNA
	Kkn förståelseModell 
	FAKTA OM DE KULTURELLA OCH KREATIVA NÄRINGARNA, EU-NIVÅ
	Ytterligare siffror (EU)…..
	I Jämtland….
	I Jämtland –  sektorsvis
	Bildnummer 12
	KKN Företag /  1000 invånare – Jämtland vs Skåne�
	Bildnummer 14
	Slutsatser kring kkn i glesbygd / periferi 
	För att utveckla KKN-sekton i jämtland
	Utvecklingsprocess – småföretag Inom de kulturella och kreativa näringarna

