¥ Kulturella och kreativa naringar

Definitioner, sjalvbilder och hur bitarna passar
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Fragestallningar

@ \/ad ar kulturella och kreativa foretag/naringar?
@ \/ad sager statistiken om kulturella och kreativa naringar?
@ Hur ser kulturella och kreativa foretag pa sig sjalva?

@ Hur ser politiken ut kring kulturella och kreativa foretag?
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#\Vad ar kulturella och
kreativa foretag/naringar?




Kulturella och kreativa foretag

Foretag som har kulturskapande eller kreativa processer som sin affarsidé
eller som sin ravara. Aven foretag som bygger vidare pa andras skapande;
exempelvis genom distribution eller kulturturism.

Foretaget kan vara en egenanstalld kompositor lika val som Spotify.

Ofta mycket entreprendriella — féretagandet ar ett medel for att na malet — att forverkliga sin idé.

Vanligt med hogre identifikation i sitt yrke an i att vara foretag.
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~15 delbranscher som tillsammans star
for minst 3% av BNP

Arkitektur Maltid

Dataspel Media och marknadskommunikation
Design och formgivning Mode

Film Musik

Foto Scenkonst

Konst SI6jd och hantverk

Kulturarv Upplevelsebaserat larande

Litteratur

...och ibland nagra till

Modebranschen har redovisat storst omsattning:
305 miljarder kronor ar 2015.

Digital produktion for film har en explosiv utveckling:
fran 186 foretag 2008 till 829 st 2015.




Hog grad immateriellt och digitalt vardeskapande

Rattigheten till en kulturbaserad produkt, sasom ett spel eller en 1at, ar kopplad till ekonomisk ersattning
nar verket sprids. Stora delar av omsattningen ar upphovsrattsintakter, t ex i musikbranschen 25%.

Sektorns produktion ar i hog grad immateriell. Produkterna ar lattrorliga och kan saljas globalt.

Det ar ett av skalen till att sektorn ar drivande inom digital innovation och distribution. Ernst & Young
sager: “Digital cultural content and goods are, by far, the biggest revenue source for the digital economy”. ’ 4
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Skapandet kan ge varden som vaxer i flera led

Astrid Lindgrens forfattarskap ger langa vardekedjor som bestar

Astrid

Lindgren

Memorial
Award
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#\/ad sager statistiken om kulturella
och kreativa foretag/naringar?




De kulturella och kreativa foretagen finns
over hela Sverige ‘

» Storstadslanen Stockholm, Vastra Gotaland och Skane star for de storsta ANTALET
av kulturella och kreativa foretagen (och av alla foretag i landet).

-~

» ANDELEN kulturella och kreativa foretag av hela narlngsllvet ari genomsnitt ca 8%
i alla landets regioner.
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En dold sektor i SNI-redovisningar

Kreativa naringar mycket mer an ”"Kultur, néje och fritid”

De kulturella och kreativa féretagens fordelning pa olika branschgrupper

FIGUR 2.2.1

De kulturella och kreativa
ndringarnas férdelning

pa branschhuvudgrupper

| SNI-kodsystemet

(matt i antal verksamheter).
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@ Hur ser de kulturella och
kreativa foretagen pa sig sjalva?




Tillvaxtvilja

Lika hog tillvaxtvilja — men farre vill anstilla

Andel foretag som tror pa 6kad omsattning, [6nsamhet och antal anstallda. Kalla: Féretagens villkor och verklighet.

Procent
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Ar mer innovativa

Tjansteinnovationer vanligare bland annat pga stark samverkansinnovation

Andel féretag som utvecklat och sdlt nya eller visentligt forbéittrade varor och tjéinster under de senaste tre dren
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Samverkar mer

Andel foretag som samverkar inom olika omraden. Kalla: Féretagens villkor och verklighet 2014
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Marknader ej geografiskt bundna

Fler mdéjliga marknader an for genomsnittet av foretag

Andel foretag som anger olika marknader som sin huvudsakliga marknad. Kalla: Féretagens villkor och verklighet 2014
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Hog export som okar

Nara dubbel export jamfort med genomsnittet av foretag
Andel foretag som exporterat under 2013. Kalla: Féretagens villkor och verklighet 2014
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Brist pa resurser storsta hindret for
internationalisering

Andel foretag som exporterat under 2013

B Samtliga foretag W Kulturella och kreativa foretag

Brist pa resurser i foretaget _3,015

Kostnader for internationalisering %

Brist pa kontakter/natverk g;

Tillgéng till finansiering 24

Anmarkning: Flera
22 o
svarsalternativ ar mojliga. De
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Lagar och regler 15

internationalisering av
foretagets verksamhet inte ar

- " —— T aktuellt, vilket &r cirka tva
Brist pa kunskap om affarsmajligheter 18 tredjedelar av foretagen,
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Mer sjadlvbild: Studier fran branschorganisationer

Tillvaxtverket har finansierat flera publikationer, till exempel:

Innehallsinnovation och internationell
tillvaxt i kreativa naringar
En rapport frén:

for foretagsutveckling av omradet slojd, konsthantverk S F‘ I o‘
och smaskalig designproduktion
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@ Hur ser politiken ut kring
kulturella och kreativa foretag?




@ Resional tillvixtpolitik . T

Demografi

Niringspolitik Sozial sammanhallning
Miljo, klimat, energi
Globalisering

Forskningspolitik

Kulturpolitik

Transportpolitik

IT-politik

Landsbygdspolitik

Handelspolitik Arbetsmarknadspolitik

Integrationspolitik
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Miljo- och

energipolitik Utbildningspolitik




Flerdimensionell tillvaxt

Regional-, narings-, och kulturpolitiska effekter

¥ Kulturella och kreativa verksamheter ar viktiga for kulturella varden men
ocksa regional attraktionskraft, social tillvaxt, etc
- konkurrens om invanare och besdkare

» Forskning visar att offentliga investeringar i kulturella verksamheter kan ge mangdubbelt
tillbaka fran senare intakter.

- att foretag investerar lokalt
» Produktionen kan ske dar kreatoren vill, flera valjer landsbygd.

- innovation/férnyelse genom samverkan med andra sektorer
» Forskning om och utprovning av nya material
» Visualiseringsteknik och annan gestaltning

» Hallbar stadsutveckling
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Ta bort hinder for foretagen

Anpassa vart offentliga fraimjande till de faktiska behoven

¥ Mojliggor/stark kreatdrsnatverk och motesplatser. Integrera affars-
och juridikradgivning dar. Blanda in aven icke-vinstdrivande.

¥ Utveckla tvarsektoriell politik med helhetssyn pa kreativa naringar
samt kulturdriven regional tillvaxt. Ha mal/matpunkter som galler
aven andra varden an ekonomiska.

¥ Nya losningar for internationalisering/export.

¥ Utga fran sektorns specifika forutsattningar: bredda
innovationsframjandet utover teknik, stéd mikroforetag, for dialog
med intressentorganisationer. ’,
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¥ Tack!




