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Frågeställningar

Vad är kulturella och kreativa företag/näringar?

Vad säger statistiken om kulturella och kreativa näringar?

Hur ser kulturella och kreativa företag på sig själva?

Hur ser politiken ut kring kulturella och kreativa företag?
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Vad är kulturella och 
kreativa företag/näringar? 



Kulturella och kreativa företag
Företag som har kulturskapande eller kreativa processer som sin affärsidé
eller som sin råvara. Även företag som bygger vidare på andras skapande; 
exempelvis genom distribution eller kulturturism. 

Företaget kan vara en egenanställd kompositör lika väl som Spotify.

Ofta mycket entreprenöriella – företagandet är ett medel för att nå målet – att förverkliga sin idé. 

Vanligt med högre identifikation i sitt yrke än i att vara företag. 



~15 delbranscher som tillsammans står 
för minst 3% av BNP

Modebranschen har redovisat störst omsättning: 
305 miljarder kronor år 2015.

Digital produktion för film har en explosiv utveckling: 
från 186 företag 2008 till 829 st 2015.

Arkitektur Måltid
Dataspel Media och marknadskommunikation
Design och formgivning Mode
Film Musik
Foto Scenkonst
Konst Slöjd och hantverk
Kulturarv Upplevelsebaserat lärande
Litteratur

…och ibland några till



Hög grad immateriellt och digitalt värdeskapande

Sektorns produktion är i hög grad immateriell. Produkterna är lättrörliga och kan säljas globalt.

Det är ett av skälen till att sektorn är drivande inom digital innovation och distribution. Ernst & Young 

säger: ”Digital cultural content and goods are, by far, the biggest revenue source for the digital economy”. 

Rättigheten till en kulturbaserad produkt, såsom ett spel eller en låt, är kopplad till ekonomisk ersättning 
när verket sprids. Stora delar av omsättningen är upphovsrättsintäkter, t ex i musikbranschen 25%.



Skapandet kan ge värden som växer i flera led
Astrid Lindgrens författarskap ger långa värdekedjor som består

http://www.google.se/url?sa=i&rct=j&q=astrid+lindgren&source=images&cd=&cad=rja&docid=fVinnKq4vgvPdM&tbnid=p2RQdyQasQVjDM:&ved=0CAUQjRw&url=http://c-women.ru/zhenshiny-iskusstva/astrid-lindgren-dlya-detej.html/attachment/astrid-lindgren&ei=nFA7UaP5FceitAbIwYGYBg&psig=AFQjCNEmuPhUoGqMcGbVGFE7aRUeHC4ACw&ust=1362928120758714
http://www.google.se/url?sa=i&rct=j&q=astrid+lindgrens+v%C3%A4rld&source=images&cd=&cad=rja&docid=uSDw3U98DZoKGM&tbnid=waiQPZqU6bAjsM:&ved=0CAUQjRw&url=http://cdon.se/musik/various_artists/24_s%C3%A5nger_fr%C3%A5n_astrid_lindgrens_v%C3%A4rld-440061&ei=uVE7Ue_yG4bMtQbw4oGAAg&psig=AFQjCNGWsdoJ46cuM9ppCksxhVMgYJVUyQ&ust=1362928410323724
http://www.google.se/url?sa=i&rct=j&q=astrid+lindgren+books&source=images&cd=&cad=rja&docid=8-rbjtmK4lUSuM&tbnid=zmRMdyMirJcMpM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.bokus.com/bok/9780141302362/pippi-goes-to-school-picture-book/&ei=VFQ7Uf68L8ritQaJsoDoDA&psig=AFQjCNEhZFz1_jLD7s5B9TrrygizLmqYAw&ust=1362929007956048
http://www.google.se/url?sa=i&rct=j&q=astrid+lindgren+books&source=images&cd=&cad=rja&docid=hRlHCUAien_5TM&tbnid=cpzeffzZfgcvPM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.goodreads.com/book/show/468859.Karlson_Flies_Again&ei=BFQ7Ub3GDMjbsgaVhID4Ag&psig=AFQjCNEhZFz1_jLD7s5B9TrrygizLmqYAw&ust=1362929007956048
http://www.google.se/url?sa=i&rct=j&q=br%C3%B6derna+lejonhj%C3%A4rta+tomas+alfredson&source=images&cd=&cad=rja&docid=MNfoaQEH1jIOiM&tbnid=Cgxb39aOUS3XcM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.unt.se/kultur/tomas-alfredson-gor-broderna-lejonhjarta-1753897.aspx&ei=ZVM7UfvkJ4XcswaZxoDYAQ&psig=AFQjCNHfAaTBYQlKTn0ts06TONot0eWNeg&ust=1362928843696647


Välj Infoga bild från Bildarkivet för Tillväxtverkets bilder och illustrationer. Se även mallsidan.

Vad säger statistiken om kulturella 
och kreativa företag/näringar? 



De kulturella och kreativa företagen finns 
över hela Sverige 

Storstadslänen Stockholm, Västra Götaland och Skåne står för de största ANTALET 
av kulturella och kreativa företagen (och av alla företag i landet).

ANDELEN kulturella och kreativa företag av hela näringslivet är i genomsnitt ca 8%            
i alla landets regioner. 



En dold sektor i SNI-redovisningar
Kreativa näringar mycket mer än ”Kultur, nöje och fritid”
De kulturella och kreativa företagens fördelning på olika branschgrupper
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Hur ser de kulturella och 
kreativa företagen på sig själva?



Tillväxtvilja
Lika hög tillväxtvilja – men färre vill anställa 
Andel företag som tror på ökad omsättning, lönsamhet och antal anställda. Källa: Företagens villkor och verklighet.



Är mer innovativa
Tjänsteinnovationer vanligare bland annat pga stark samverkansinnovation
Andel företag som utvecklat och sålt nya eller väsentligt förbättrade varor och tjänster under de senaste tre åren



Samverkar mer
Andel företag som samverkar inom olika områden. Källa: Företagens villkor och verklighet 2014

Anmärkning: Frågan ställs 
enbart till de som svarat att 
de samverkar med
andra företag. Flera 
svarsalternativ är möjliga.



Marknader ej geografiskt bundna
Fler möjliga marknader än för genomsnittet av företag
Andel företag som anger olika marknader som sin huvudsakliga marknad. Källa: Företagens villkor och verklighet 2014



Hög export som ökar
Nära dubbel export jämfört med genomsnittet av företag
Andel företag som exporterat under 2013. Källa: Företagens villkor och verklighet 2014



Brist på resurser största hindret för 
internationalisering
Andel företag som exporterat under 2013

Anmärkning: Flera 
svarsalternativ är möjliga. De 
företag som har uppgett att 
internationalisering av 
företagets verksamhet inte är 
aktuellt, vilket är cirka två 
tredjedelar av företagen, 
ingår inte i 
svarsredovisningen.



Mer självbild: Studier från branschorganisationer
Tillväxtverket har finansierat flera publikationer, till exempel:
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Hur ser politiken ut kring 
kulturella och kreativa företag?





Flerdimensionell tillväxt
Regional-, närings-, och kulturpolitiska effekter

Kulturella och kreativa verksamheter är viktiga för kulturella värden men 
också regional attraktionskraft, social tillväxt, etc

‐ konkurrens om invånare och besökare

» Forskning visar att offentliga investeringar i kulturella verksamheter kan ge mångdubbelt 
tillbaka från senare intäkter.

‐ att företag investerar lokalt

» Produktionen kan ske där kreatören vill, flera väljer landsbygd. 

‐ innovation/förnyelse genom samverkan med andra sektorer

» Forskning om och utprovning av nya material

» Visualiseringsteknik och annan gestaltning

» Hållbar stadsutveckling



Ta bort hinder för företagen
Anpassa vårt offentliga främjande till de faktiska behoven

Möjliggör/stärk kreatörsnätverk och mötesplatser. Integrera affärs-
och juridikrådgivning där. Blanda in även icke-vinstdrivande.

Utveckla tvärsektoriell politik med helhetssyn på kreativa näringar 
samt kulturdriven regional tillväxt. Ha mål/mätpunkter som gäller 
även andra värden än ekonomiska.

Nya lösningar för internationalisering/export.

Utgå från sektorns specifika förutsättningar: bredda 
innovationsfrämjandet utöver teknik, stöd mikroföretag, för dialog 
med intressentorganisationer.
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Tack!


