Kreativa naringars behov och
forutsattningar

Johanna Nylander

Varberg, 23 maj 2019



Kreativ sektor

 Musiksverige

Film & TV-producenterna

Komm! Sveriges
Kommunikationsbyraer

ASFB — Association of Swedish Fashion
Brands

Dataspelsbranschen

www.kreativsektor.se

e Samarbete i naringsfragor
* Export

e Sverigebilden



Ge plats pa scen, om vaxande kulturforetag

e Rapport 0275 fran Tillvaxtverket



Andel foretag per riksomrade

Kulturella och kreativa ndringar

Stockholm 50 % 31%
Ostra Mellansverige 10 % 14 %
Smaland och 6arna 4% 7%
Sydsverige 10% 14 %
Vastsverige 14 % 19 %
Norra Mellansverige 5% 7%
Mellersta Norrland 2% 4%

Ovre Norrland 4% 4%



Andel foretagsledare férdelat pa kon
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Andel foretag per kundgrupp
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Andel féretag per huvudsaklig marknad

Procent

80

60

40

20
B B

38 66

0

Lokal och regional Nationell Norden Ovriga Europa och vérlden

B Kulturella och kreativa naringar [ Totalt



Andel foretag som exporterat under 2016
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Exporterande foretag uppdelat pa storlek
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Vart exporten har gatt
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Hinder for internationalisering dkar
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Vad IT anvands for

Administration
Marknadsféring
Produktion
Inkép
Forsaljning
Distribution

Produktutveckling

Affarsmodell/
affarsutveckling
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Foretag som vill vaxa behover:

Nya forsaljningskanaler

Utveckla nya produkter

Okad marknadsféring
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Fler slutsatser

e Manga kreativa bolag jobbar aktivt med tjansteinnovation

e Manga kreativa foretag anlitar frilansare for projekt

e Manga kreativa foretag ar solo-foretag

e Manga kreativa foretag samverkar for produktion

* Sma kreativa foretag har svarare att lagga tid pa att digitalisera

e Manga arbetar med social & etisk hallbarhet, men lagger mindre tid pa
miljoarbete

e Allt svarare att rekrytera ratt kompetens




Kreativa foretags dilemma ur ett spelperspektiv

Tech-startup Spel-startup
* Nyttofokuserad problemlosare e Passionerad upplevelseskapare

* Entreprenor e Kreator

e FOorandra varlden Underhalla varlden

Kundfokuserad e Skapa community
e Pengadriven

Exit

e Pengar?

e Uppfoljare




Fem behov identifierade av Kreativ Sektor

* Internationaliseringsstod
* Kunskap i framjarledet

* Finansiering

* Immaterialratt

* Talangattraktion




Vad kan kommuner gora?

e Se foretagare i kultursektorn, ha en tillatande syn for det lokala kulturlivet
e Samarbeta med i stallet for att konkurrera mot kulturaktorer

e Sverigebilden -> Kommunbilden

e Samverka med kommuner, regioner andra offentliga aktorer

e Samverkan i kommuner pa forvaltningsniva

 Mottagande av internationella talanger & framja rekrytering (Expats & turister!)

e Skota den kommunala karnverksamheten, hég levnadsstandard lockar!



Tack!




Fragestallningar:

e VVad gbr ni i er kommun redan idag nar det galler att mota de behov
och utmaningar som kreativa och kulturella féretag star infor?

e VVad skulle ni kunna gora i er kommun for att forbattra
férutsattningarna for kreativa och kulturella foretag?

Utga fran de speciella behov, forutsattningar och utmaningar som identifierats av
Tillvaxtverket och Kreativ Sektor. Koppla det till de forutsattningar och mojligheter
som ar speciella for just din kommun.
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