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Sammanfattning

Svenska kreatorer representerar kvalitet och innovation runt om i virlden.
De kreativa branscherna star for export som internationellt formar bilden av
Sverige; bygger upp ett kunskapskapital nationellt; bidrar med hallbar tillvixt,
och skapar forutsédttningar for nya arbetstillfdllen i och med digitaliseringen. Den
kreativa sektorn &r framtidens basindustri med utmaningar och méjligheter
for ett litet men kunskapsintensivt land som Sverige.

Over hilften av omsittningen i den kreativa sektorn #r export i form av ltar, tv-
format, spel, reklam och mode. Internationellt dr det varumérken fran sektorn som
skapar bilden av Sverige, med varje ny lat som skrivs och varje nytt tv-serieavsnitt
som sdnds. Den kreativa sektorn star for innovationsdrivna tjanster med hogt
foradlingsvirde. Trots detta &tnjuter immateriella verk svagt rittsskydd och
svenska upphovsrittsliga virden hotas i den internationella digitala konkurrensen.
Immaterialriitten behover stiirkas for att stirka det kvalitativa innehallets vikt
pa marknaden.

Den kreativa sektorn hamnar ofta mellan stolarna som antingen néring, export
eller kultur. For att motverka detta efterfrdgas en helhetssatsning och en
nationell strategi for kreativa niringar som branscher, samt garantera sektorn
ett eget innovationsomrade med fokus pa innehall - innehallsinnovation. For att
understodja detta behovs en ny infrastruktur kring finansiering med mjuka
1an och mojligheter for delfinansiering av satsningar kring internationalisering och
innovation, ett svenskt Tekes .



Den kreativa sektorn behover en biattre och uppdaterad statistik. Det har
varit svart att hitta relevanta jamforbara siffror fér det merviirde och den export
som den kreativa sektorn bidrar till, trots att det gar att konstatera att kreativa
foretag ar starkare pa detta. En ordentlig 6versyn av SNI-koder och en svensk
uppdatering till SNA 2008 foreslas darfor .

Den kreativa sektorn kiinnetecknas av hog risk och osikerhet, och skulle déarfor ma
bra av en 6versyn av kostnaden for att anstélla personal. Ett starkare FoU-avdrag
for kreativa néringar och ett skatteavdrag for investeringskapital foreslas for
att sektorn sjilv, sirskilt de sma och medelstora féretagen i storre utstrickning
skulle kunna livnira sig fristdende fran etablerade aktorer. Det behovs ocksa
okad kunskap och utbildning for vanliga banker om hur ledtider, virdering av
tillgangar och riskférdelning i den kreativa sektorn ser ut.

Den kreativa sektorn behover satsningar pa kunskap, pa kreativa #mnen fran
grundskolan och uppat, bittre satsningar pa utbildning och spetskompetens,
snabbare tillstindsprocesser for arbetstillstand och Oppna grinser mot
en global omvirld. Exportpolitiken och dess stodfunktioner behéver
reformeras och mitas i framgangar i stillet for att agera statlig konsultservice,
och stotta de sma och medelstora foretag som vill ut pa en internationell marknad.
Sammanfattningsvis behover den kreativa sektorn ett langsiktigt arbete for en
samlad nationell strategi pa omradet.
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Utmaningar

Over hela viirlden syns svenska
kreationer och produkter som skapar
bilden av Sverige. TV-serien Bron har
séltstill over1601ander, modeféretagen
exporterade for 173 miljarder ar 2014,
Minecraft dr virldens mest salda spel
pa App Store och Max Martin har
haft 19 Billboard-ettor. Forsman &
Bodenfors hyllade kampanj Live Test
Series for Volvo Trucks, som bland
annat genererade 6ver 200 miljoner
visningar av  svenskproducerade
reklamfilmen Epic Split, har f6r Volvo
resulterat i en 6kning av forséljningen
av lastbilar med 28%. Runt om i
véirlden spelar minniskor svenska
spel, gar klidda i svenskdesignat mode,
lyssnar pa svensk musik, tittar péa
svenskutvecklade tv-serier och mots
av svensk reklam och kommunikation.
Dessa kreativa produkter och tjanster
definierar omvérldens bild av landet.
Svensk  kreativitet  representerar
nytinkande, innovation och kvalitet.

Trots framgangarna kreativt och
publikt har den kreativa sektorn ett
mer komplicerat férhallande till den
ekonomiska framgangen. Foretagen
ar ofta ”born globals” - med en
hemmamarknad som #r global fran
forsta borjan, och den internationella

digitala konkurrensen skapar
utmaningar som dr svara att mota
for mindre aktorer, och som kriver
stora omstéllningar for de storre.
Den kreativa framgangen motsvaras
inte alltid av samma ekonomiska
framgang, och det krivs en Okad
politisk medvetenhet om branscherna
och deras forutsiattningar for att den
ekonomiska potentialen ska kunna
realiseras.

Fleraavdepunkter som presenterades
i den nya exportstrategin for Sverige
i september 2015 vidlkomnas av den
kreativa sektorn. Satsningar pa sma
och medelstora foretag, ett gemensamt
digitalt fonster mot omvirlden
och fokus pa tillvixtmarknader &r
alla atgirder som ar viktiga. Den
kreativa sektorn star for det hoga
foradlingsvirde  som  regeringen
vill satsa pa, och de flesta av de
fordefinierade insatserna kommer
gynna branscherna. Samtidigt saknas
det fortfarande en grundlidggande bas
for finansiering och ingenstans nimns
problemen med att de exportfraimjande
organisationernas tjénster ar alldeles
for kostsamma for sma born-global
foretag.



Nationell strategi

Den kreativa sektorn ir framtidens
basindustri och star fér innehallet i
tekniska 16sningar, driver innovation

framat och samverkar mellan
branscher. Det hir maste den
néringspolitiska infrastrukturen

anpassas for. Det krivs tvirpolitiska
l6sningar for att kunna ta till
vara pa potentialen och for att
innehallsinnovationen inte skall falla
mellan stolarna.

Det behévs en overgripande
nationell strategi for den kreativa
sektorn. Det krivs politisk samverkan
savil som  samverkan mellan
branscherna, men framfor allt krivs
att offentliga och privata aktorer
samverkar med varandra och ser till

att bade befintliga och nya strukturer
for kulturella och kreativa niringar
ar anpassade till exportdrivna foretag
och den niringsdrivna delen av den
kreativa sektorn. Det behovs en
langsiktig strategi snarare #n tillfalliga
l6sningar, som kan f6érena och
inkludera de kommersiella aktorer
som kan driva tillvixt men ocksa
sta for en representativ Sverigebild
och en fortsatt god verkshojd.
Framfor allt behovs det en strategi
som kan ta tillvara pa den potential,
innovationsvilja och gléd som finns i
den kreativa sektorn, och som ser till
att Sverige haller sig som en fortsatt
ledande aktor nir det kommer till
kreativt skapat innehall.



Skydd for immaterialrattsliga

investeringar

Digitaliseringen har bidragit
till kulturspridning och till
effektiviseringar, men den har ocksa
lett till att de vdrden som skapas
i den kreativa sektorn inte alltid
aterinvesterats déri eller tillfaller
innehallsskaparna. Nir en ny tjidnst
eller bit infrastruktur kommit pa plats
har den i sig ofta virderats hogre dn
innehallet den distribuerat, vilket har
gjort att det har varit relativt enkelt
for tillverkare av teknisk hardvara,
tjanstedistributorer av streaming eller
andra losningar, men svarare for de
kreativa foretagen. Att upphovsritten
stdndigt nedvérderats har bidragit till
en undervirdering av kreativt innehall.

Denna undervirdering ger
kommersiella effekter. De populéraste
spelen &r gratis, musik séljs i paket som
strommade radiokanaler, video laddas
antingen upp gratis pa sajter som
Youtube dir tjdnsteleverantoren tjanar
reklampengar, via streamingtjénster
eller pa illegala sajter. De legala
streamingtjinsterna i sig gor det

lattare for publiken att ta del av en
vara, men skapar ocksa en unifiering
av marknaden, en koncentrering av
handelsplatser och firre alternativ
for bade publik och kreator. Detta gor
det svarare for sma och mellanstora
aktorer att na ut och det riskerar att
bli en kamp om vem som har smartast
affirsmodell, istillet for om vem som
gor bast produkter.

Skiftet till en mer digital ekonomi kan
vara gynnsam for manga, men Kkostar i
omstéllningsprocesser, och nya foretag
som vill sla sig in pa marknaden mots
av osiakerhet hos investerare, banker
och andra finansidrer. Immateriella
produkter anses fran manga aktorer
osidkraattinvesterai,och magjligheterna
att ta betalt for det arbete som skapas
blir knappa nér lagstiftningen inte kan
skydda de verk som produceras och
tekniken virderas hogre dn innehallet.

De ekonomiska effekterna av den
forsvagade  upphovsritten  mairks
tydligt hos bade musikbranschen



och film- och TV-branschen, och
illegal konkurrens dr tyvirr ett
aterkommande problem for hela den
kreativa sektorn. Trots att intresset
for film &ar rekordstort sjunker den
svenska filmnéringens intédkter, och
arligen visas 280 miljoner filmer
och TV-program via illegala tjanster
bara i Sverige. En tredjedel av dessa
hade kopts pa laglig vig om de illegala
tjdnsterna inte fanns tillgdngliga.
De illegala tjinster som dominerar
marknaden idag drivs med tydliga
kommersiellaintressen och denstorsta
illegala  svenska streamingsajten
uppskattas ha genererat 13 miljoner
kronor till sina dgare.
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I Storbritannien och i de nordiska
grannldnderna har blockering av de
illegala streamingsajterna varit en
effektiv metod for att fa publiken att
skifta over till lagliga tjanster. For
Sveriges del vore det vilkommet med
en Overgripande nationell strategi for
de alla de immateriella néringarna
och ett starkt rattsligt skydd for
rattighetsdgarna. Att upphovsritten
ifragasitts och hotas fran politiskt
hall leder ocksd till osikerhet pa
marknaden, och i forlingningen till
fiarre investeringar i immateriellt
skapande. Upphovsritten behdver
stirkas sa att kreatérerna far tillbaka
makten 6ver sina verk och far en chans
mot den illegala konkurrensen.




Reformerad statistik

I den nationella officiella ekonomiska statistiken som Statistiska centralbyran
ansvarar for ingdr kulturomradet. Standarden for svensk néringsgrensindelning,
SNI, anvénds for att klassificera enheter som féretag och arbetsstéllen efter deras
ekonomiska aktiviteter. Beroende pa hur man véljer att definiera niringar kan
man fa fram siffror for detsamma, men dagens officiella statistik ar bristfillig.
Inom stora delar av kulturomradet ir det upp till branscherna sjilva att finansiera
framtagandet och utvecklingen av mdtmetoder och modeller for att fa fram en
relevant statistik som mojliggér en ekonomisk analys av utvecklingen over tid -
inte minst ur exporthénseende. Statistiken ligger dven till grund f6r berdkningar
av framtidens utbildningsbehov sé att fler av branschernas rekryteringar kan se i
Sverige.

Vid sidan av den niringsgrensindelade officiella statistiken pa nationell niva
aterfinns data i nationalridkenskaperna. Dessa baseras pd FN-rekommendationen
A System of National Accounts, SNA. Den nuvarande versionen, SNA 2008, ir
resultatet av ett samarbete mellan FN, OECD, EU, IMF och Virldsbanken. SNA
2008 idr ett konceptuellt ramverk for vigledning i nationers bestimning av egna
konkreta riktlinjer f6r hur nationalrédkenskaperna ska bokforas.

Eftersom kulturella produkter genererar ekonomiska virden over lang tid
skedde en foérindring av riktlinjerna for bokforingen av utgifter for sa kallade
artistic originals i SNA 2008. Det handlar om utgifter inom immaterialréattsligt
baserade industrier sasom dataspel, litteratur, film och tv-produktion samt
mjukvara. I SNA 2008 fastslas att dessa typer av utgifter i hogre grad ska betraktas
som tillgangar i den officiella statistiken istéllet for att klassas som kostnader,
vilket tidigare varit fallet. Detta férdndrar i grunden hur vi méter den kreativa
sektorn.



Ett sexarigt forskningsprogram vid Bureau of Economic Analysis i Washington
mojliggjorde inforandet av de nya riktlinjerna for bland annat delar av
kulturomradet i nationalrikenskaperna i USA redan i januari 2013. For tillféllet ’
ar Australien, Kanada, Storbritannien och USA de fyra G20-linder som kommit
langst i 6vergangen till det nya klassificeringssystemet. Resultatet av arbetet syns
bland annat i att dessa linder numera kan ge ett biittre svar pa fragan om vad deras
kreativa branscher bidrar med till BNP.

Samma fraga behover fa ett bittre svar éven i Sverige. Tillgdngarna som skapar
intdkterna i den kreativa sektorn behover synliggoras, SNI-koderna behover u
béttre spegla kreativa branscher och nationalrikenskaperna behdver en
standarduppdatering till SNA 2008.



Ritt kompetens pa en
global arbetsmarknad

For att i forlingningen kunna stirka Sveriges konkurrenskraft maste det
till satsningar pa export och internationaliseringsstod foér kreativa branscher.
Sambhillet behover ocksa bli bittre pa att tillgodogéra sig den kompetens som finns
ilandet, satsa pa kreativa utbildningar och forenkla arbetskraftsinvandringen.

Born globals édr dubbelvint. Dels innebér det att foretag direkt har en global
publik, men ocksa att man behover kompetens som &r global. Antingen med
kunskap och kinnedom om hur man hanterar flera olika marknader, eller pa sa
séitt att hela virlden blir en potentiell arbetsplats. Processerna for att anstilla
personer som flyttat till- eller vill flytta till- landet méaste bli betydligt kortare éin de
aridag. Manga foretag vittnar om att det dr svart att fa arbetstillstand for blivande
anstillda utanfér EU, och utvigen dr att kdpa sig forbi migrationsverkets koer.
Det maéste bli littare att ta sig igenom tillstandsprocesserna och ledtiderna maste
minimeras. Hanteringen av A-skattsedlar maste ocksa ga fortare for att undvika
att rekryteringen fordrojs.

Bostadsbristen i storstiderna péaverkar ocksd for foretagens mojligheter
att viixa. Arbetstillstind fér de som kommer hit och arbetar och eventuella
medfoljande makar, men ocksd boende, férskoleplatser och social infrastruktur
spelar roll. Den hoga livskvaliteten i Sverige lockar hit kompetens, men om de
inte har méjlighet att stanna kvar blir rekryteringarna bade meningslésa och dyra
processer utan nytta. Det beh6vs ocksa en éversyn av dubbelbeskattningen for
ménniskor som arbetar internationellt.

Samhillet behover ocksd bli bittre pad att tillgodogora sig den kompetens
som finns i landet, férenkla arbetskraftsinvandringen och satsa pa kreativa
utbildningar. Idag talas det internationellt om svenska utbildningar som Berghs
School of Communication (School of the year/Cannes Lions 2014 och 2015) och
Hyper Island med kontor i Stockholm, Karlskrona, Singapore, Manchester och
New York. I musikbranschen och spelbranschen rekryteras ofta studenter fran
yrkeshogskolorna till internationella toppjobb innan de last fardigt utbildningen,
och det behdvs fler liknande utbildningsinsatser med nidra anknytning till
néringslivet. Skolor som Beckmans och Centrum fér modevetenskap efterlyser
ocksa en bittre satsning pa hogre utbildning och specialiserade masterprogram
for att mota framtidens rekryteringsbehov.
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Bron har salts till 6dver 160 lander
i varlden och det har ocksa gjorts
tva framgangsrika remakes; The
Tunnel som utspelar sig mellan
Storbritannien/Frankrike och The
Bridge som utspelar sig mellan USA/
Mexiko. Bron har aven varit mycket
framsngangsrik i ett flertal festivaler
och blev aven nominerad till en
BAFTA som ”Best Drama Series”
tillsammans med Girls, Game of
Thrones och Homeland. Nar sasong
tva hade premiar i England blev det
den hogst rankade dramaserien i
BBC4:s historia.
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Innovation av innehall

Kreativitet handlar om att sténdigt
utveckla och fornya. Branscherna i
den kreativa sektorn har alla sin grund
1 innovation av innehallet; content
innovation eller innehallsinnovation.

Det kanske tydligaste exemplet péa
skillnaden mellan innehallsinnovation
och den Kklassiska definitionen
av innovation 4r hur sambhillet
traditionellt har betraktat teknik
snarare dn innehall som innovation.
Offentliga satsningar och pengar
har hamnat i infrastrukturen och
tekniken snarare dn hos alla de som
statt for utveckling av innehallet, och
dven ur ett konsumentperspektiv
har infrastrukturen vérderats hogre.
Publiken betalar i dag till mellanleden
Spotify och Netflix for tillgangen till
stora bibliotek av kultur, i stillet for
att betala for skivor och DVD-boxar
for en specifik artist eller tv-serie.
Konsekvenserna av det syns i dag i
sparen av digitaliseringen. Ménga av
de aktorer pa marknaden som lyckats
ar tjinsteleverantorer av “smarta
I6sningar”, snarare &n producenter av
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kreativt innehall, och det dr svart att sta
sig som enskild kreator pa en marknad
med f& men starka aktoérer som star for
de tekniska l6sningarna och en néstan
monopoliserad infrastruktur. Stora
dominerande aktérer som Google,
Apple och Amazon har storre makt
over affarsavtal med kreatorer 4n hur
exempelvis traditionella férhandlingar
med publicister och forlag sag ut fore
digitaliseringen slog igenom.

Fa av de digitala tjéinsterna fungerar
utan innehall, men innehallet ir i dag
oftaundervérderat. Teknisk innovation
och affirsinnovation, virderas hogt
trots att de bada &r faktorer som kréver
innehall for att lyckas i slutdndan.
For vissa typer av tjinster &r det
anvindargenererade innehéllet en
del av l6sningen, men det eliminerar
inte behovet av professionalitet.
Efterfrigan pa mer hogkvalitativt
innehall har darfor 6kat. Hog kvalitet
av innehdll 4r en forutsittning for att
na publik, kunna sélja till fler linder
och fa langsiktighet for sin verksamhet.



Innovationstartan

INNEHALL
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Den enskilt storsta gemensamma utmaningen for den kreativa sektorn ar
att uppbéra investeringar och finansiering for att lyfta en kreativ idé till fardig
produkt. I dag finns det i Sverige en uppenbar brist pa riskkapital i tidiga
skeden, innovationsstéd och langsiktiga satsningar pa den kreativa sektorn.
De offentliga institutioner som lanar ut eller stédjer foretag med kapital
har inte tillracklig kunskap om den kreativa sektorn, och det saknas riktade
pengar mot de kreativa niringarna.

Langsiktigt behover finansieringsfragan 16sas med ett stérre helhetsgrepp
som garanterar forutsdgbarhet och struktur for branscherna, och som kan
std som garant for investeringar pa en marknad dir skyddet fér immateriella
produkter 6ver tid har forsvagats. Annars kommer omvérlden springa forbi,
och det finns en O6verhidngande risk att arbetstillfallen férsvinner och att

tillvixten avstannar i sektorn.
P
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Finansieringochkapitaldrocksdenjamstalldhetsfraga.Riskkapital
och smaféretagarlivet &r svarférenligt med familjebildning
och till exempel foraldraférsakring. Att det finns ordentliga
strukturer som underlattar satsningar pd mindre féretag och
langsiktiga strategier kommer gynna de kvinnor som vill satsa
pa egna féretag i de kreativa branscherna. Det finns i dag en brist
pa kvinnor som driver féretag i den kreativa sektorn - om man
jamfdér med andelen kvinnor som ar yrkesverksamma i sektorn.
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:} P& mikroniva finns ett vaxande intresse fér crowdfunding.
Svenska FundedbyMe har funnits sedan ar 2011, och amerikanska

G Kickstarter lanserades for den svenska marknaden under 2014.
For nagra, framfér allt mindre verksamheter med hoég digital

narvaro har det blivit ett alternativ for att ta in kapital, men ar

E ocksa fyllt med risker, bade for den som bidrar med pengar
- och fér den som samlar in. Crowdfundingtjansterna ger inga
garantier, innebdr ett osdkert skatteldge och kraver ocksd en

viss form av kunskap kring digitala kanaler och marknadsféring

. fér att kunna vara relevant fran férsta bérjan. Det innebéar ocksa
en forsaljning eller ett mecenatskap av ofardiga produkter,
vilket lagger risken direkt hos konsumenten, och premierar
produkter som ar visuellt tydliga i ett tidigt utvecklingsskede.




En ny infrastruktur fér investeringar

I kreativa verksamheter

I Finland finns sedan 1995 myndigheten Tekes som &r en tjugoarig satsning
for att frimja innovation, investeringar och export. Tekes olika stédprogram
finansierar en del av kostnaderna for ett projekt, antingen som bidrag eller lan.
Bidrag betalas ut per halvar i takt med att kostnaderna uppstar, och lanet ir ett
risklan utan sikerhet (mjukt 1an) och kan delvis betalas ut pa férhand. For att fa
lan eller bidrag fran Tekes krivs att foretaget sjéilv kan ordna delfinansiering pa
minst 50%. Tekes finansierar bade foretag och forskning och har ett tydligt fokus
pa internationalisering och innovation. Finansieringsprogrammen arbetar néra
niringslivet och erbjuder forutom investeringskapital ocksa affiarsutveckling,
mentorskap och kontakter med internationellanitverk, aterforsiljare, investerare
och marknadsdata. Kraven for att fa finansiering via Tekes ir att projektet skall
handla om:

e Innovation; Att utveckla en produkt, en tjdnst, en affdrsmodell,
kunskap eller metod

e Utveckling av organisation, ledarskap eller processer
¢ Planering av internationell tillvixt eller

e Snabba pa tillvixt och internationalisering av foretaget

De flesta projekt som finansierats via Tekes har under arens lopp varit
traditionella industriprojekt, men de senaste aren har man vidareutvecklat
strukturen till sdrskilda program for bland annat mode och dataspel. Resultaten
har varit lyckade, och satsningen har blivit sjélvfinansierad. P4 modesidan finns
en etablerad fond i Vigo-programmet och en svensk férstudie som metodiskt visar
hur man kan kopiera systemet till Sverige. Pa spelsidan riknar man till exempel
att flera av Skenes investeringar gett over 27 ganger pengarna tillbaka i rena
skatteintékter fran vinstdrivande féretag.
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k€€ Spelbranschen har i
genomsnitt vuxit med
1 39% arligen sedan
2006

En annan framgangsfaktor i Tekes-modellen #r att de ansvariga tjinsteminnen '-)#i
specialiserat sig pa en bransch (till exempel dataspel i Skene-programmet), utvecklat
nétverk och specifik kompetens. Darmed blir dessa tjdnstemén virdefulla ambassadorer
for systemet och kan etablera fortroende med foretag och investerare.

I Sverige finns flera satsningar for att frimja traditionella industrier, men det saknas en 5
infrastruktur och strategi fér de kreativa niringarna. Det dr beklagligt, bade for att de
kreativa niringarna iar kunskapsintensiva pa omraden dir Sverige star sig vil gentemot
omvirlden och for att de bidrar med héllbar tillvéxt.

\efraft, Mojang
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Skatteavdraé“fiigsi ddinvest

k€ Behovet av arbetskraft i
nyanstdllningar, extra

respektive 15 procent

g

musikbranschen, bade i'§;§orm av
sonal
19
?n
behovet av praktlkantef Okar
med 128 procent fram till 2020

och konsulter okar

L)

I Storbritannien finns sedan 2012
ett program SEIS, Seed Enterprise
Investment Scheme, skapat just for
att gynna investeringar i mindre
foretag som vill vixa och blis#brre.
Programmet ger stora ska%der
till investerare som viljer att investera '
kapital i smaféretag med hogre risk 2mot Investeringar via E

om de viljer att behélla sitt innehav programmet \€r'n totalt 240 miljgher ’\

i foretaget umder en trearsperiod. I p"und. ) Y
praktiken dr det dels ett stod for att \ {
fler &ngelinvesterare skall vilja att For s%orre fbretag finns, E erprlse :
placera sina péngar i mindre brlttlska' Investment ‘_Scheme som 188N ﬂer" -
tillvixtforetag, men ocks¥=ett satt' nrﬁ]llgheter till sKatfelattp@dgs,

sinka kapitalskatten for dessa, en softs  inklusive  avdragsni®jligsheter  vid
motinvestering av kapital riktat mot forlust. ) ’ dr 2 -

\

riforsta gangen.
3000 brittiskas ©

1
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Fler investeringar i kreativitet

Xé’ finns det olika
: n for att
2gna landet.
t ﬁrag for
- men att
t himmar
viljan . privata
rer och Aterinvesteringen ilandets
kreativa niringar. Manga som lyekats
vill ge tillbaka genom att hjilpa andra
att viixa, men fa ser m&jligheterna att
ge tiltbaka och -

pa bade global och #ven inom andra branscher och ir

delvis en forutsittning for manga
andra verksamheter. Kreativa foretag
fyller tekniska distributionskanaler
med innehall, och ir den bista
reklamfilmen som Sverige kan fa
internationellt.

re stod for investeringar
antingenssom skatteavdrag for den
som investeMr i nya foretag, likt det
brittiska exemplet pa sidan 20, eller fér
~ foretagensjilva

satéa pé nya QOsdkerheten kring investeringar. som dirigenom

\ foretag i landet,
i synnerhet nér

i kreativa bolag hindrar tillvaxten "

storre
chanser att i

det finns andra | SatSNingar pa kreativa ndringar  ¢;,1:neningen

som Storbritannien ell¢r som kan
-Einland.

lander som ger 4
ﬂer\skattelﬁt;vraéer vid\ investeringar

matcha investeringar som

Osidkerheten kring investeringar

i kreativa bolag hindrar tillvixten

i satsningar pa kreativa niringar,

i som skulle kunna ge tillbaka till
= ‘thela sambhiéllet i form av exponering,
Yoomeer formedlifig av Sverigebilden, okade
exportintikter, turism, sysselsiattning

for unga etcetera. Fler investeringar

1 kreativitet ger langsiktiga effekter

N

)
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gora vinst.
Det ar vilkommet att vidare utreda
mojligheterna for ett mer effektivt
investeringsavdrag for den kreativa
sektorn som kan vara relevant for
branscherna. Fordelen med olika
skatteavdrag dr att det inte blir en
direkt kostnad for staten, enbart
mojligen en  utebliven  intdkt.
Aterinvesteringsbidrag gor ocksa att
mer kapital stannar inom landet och
Sveriges konkurrenskraft kan stérkas.

Avicii, foto: Jakob Schulman
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Filip & Fredrik presenterar Trevligt folk, Thelma/
Louise, Mexiko Media, foto: Fredrik Skogkvist

PA film- och tv-omradet finns
i manga europeiska lidnder olika
typer av produktionsrabatter som
omfattar bade inhemsk och utifran
kommande produktion. Bakgrunden
ar branschens internationalisering och
att mojligheten att finansiera storre
filmer idag hinger intimt samma med
forutsittningarna for internationell
medfinansiering. En produktionsrabatt
pa exempelvis 20 % av det som
spenderas i Sverige i samband med
film- och tv-produktioner ger en
god nationalekonomisk vinst visar
en nyligen genomférd studie som
European Audiovisual Laboratory
har latit gora. Ett inférande av ett
produktionsrabattsystem 1 Sverige
skulle losa delar av kapitalbristen
och innebdra att svenska branschen
inte missgynnas i férhallande till
omvérlden.
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Ett produktionsrabattsystem &r ett
omrade som ligger i skdrningspunkten

kultur-, nirings-, handels-
och finanspolitik. En studie av
OlsbergSPI som presenterades i

maj 2015 visade att ett ritt utformat
produktionsrabattsystem inte behdver
kosta nagonting  for de offentliga
finanserna om tillrickligt manga
projekt kommertill avsystemet. Forsok
i Storbritannien ledde bland annat
till att branschen vixte tre ganger sa
mycket som resten av landets ekonomi
nir produktionsrabattsystemet
inférdes, med omedelbara positiva
effekter pa kringverksamheter, turism,
mangfald och arbetstillfillen.

o0 %
f

Y 5,




Ett starkare FoU-avdrag
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For manga producenter i den
kreativa sektorn dr langsiktighet
och langa produktionsled nagot som
ar vardag. Nagra foretag har stora
investeringskostnader i  material
eller maskiner, men alla har langa
utvecklingstider dar det kreativa
innehallet tas fram pa riktigt. Kreativa
produkter som spel, tv-format, eller
den musik som skapas av en enskild
person med datorn som framsta medel
kréver stora investeringar i form av
egentidsomliggsnerpainnovationoch
utveckling. Aven i en teknikintensiv
bransch som spelbranschen ir de stora
budgetkostnaderna tid och personal
och inte teknisk utrustning.

=N
Ett sitt att frimja utvecklingen och
innovationsgraden dr att stdrka FoU-
avdraget och lata fler foretag inom
den kreativa sektorn bli berittigade
avdraget for kreativa processer,
innovation av innehall och alla de
utvecklingsprocesser som syftar till att
ta fram ny kunskap. Det bor dven hojas
sa att mindre foretag kan fa storre
nytta av avdraget, och processen att
ansoka om avdraget bor underlittas
sa att nya och unga foéretag lattare kan
s6ka. Enligt en stor genomgang av
OECD kan FoU-avdrag i framfor allt
sméa och medelstora foretag bidra till
nya arbetstillfillen.



For manga aktorer i den kreativa
sektorn dr det svart att fa vanliga
banklan. Entreprenorer behover hjilp
med utbildning och tréning for att
kunna presentera sig for investerare,
och flera i branscherna efterfragar
béttre stod i affarsutveckling for
tillvaxtforetag.

Ett exempel pa medel fér mindre
foretag ir mikrokrediter  till
aktérer med hog drivkraft med sma
ekonomiska medel. Det handlar hér
frimst om den kategorin foretag som
egentligen bara behover den lilla extra
pushen for att komma igang och lyckas.
Tillvaxtverket genomforde ett program
med just affarsutvecklingscheckar
under en provoperiod under nio
manader dar checkar gavs till 70
olika projekt. Det totala stodbeloppet
i pilotprojektet var sex miljoner
kronor. I utvirderingen av projektet
framholls framfor allt behovet av att
samordna det ekonomiska stodet med
mentorskap, coaching och nitverk
med andra aktérer i branscherna.
Sarskilt efterlystes kombinationen
finansiellt stéd och coachning med
affarsutvecklare med vil kinnedom om
branschen.
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Banker och mikrokrediter

Runt om i vérlden finns det fler forsék
med utvecklingscheckar pa mikroniva
och en av de slutsatser som gjorts ar
att innovationsnivan har hoéjts efter
forsoken, och att det sidrskilt nar det
kommer till kreativa néringar ger spill-
over-effekter till andra branscher. Det
framhivs ocksa att kunskapsstédet
ar en forutsittning for att stédet skall
vara effektivt pa mikroniva. Denna
kunskapsstddjande del ar t.ex. redan
internaliserat i Tekes som ett naturligt
komplementtill detekonomiskastddet,
och en av de klara framgangsfaktorer
man kunnat peka pa.

For nidrvarande ir inga svenska
banker med i EU:s projekt for
finansiering i kreativa néringar. Nagra
svenskabanker menadeienrapport att
ansvaret och initiativet skulle ligga pa
svenska myndigheter att bjuda in, och
attdetbehdvsinvesteringsmatchningar
fran offentligt hall for att det skall vara
virt att vaga satsa.



Sankta arbetsgivaravgifter i kultursektorn

I Storbritannien har man sedan négot ar tillbaka ligre arbetsgivaravgifter i
kultursektorn, och det finns mojligheter att anvinda sig av samma EU-undantag
for att sinka avgifterna i Sverige ocksa. Om fler féretag skulle haft mojlighet att
anstilla de som i dag ir frilansare skulle man kunna vaga mer, och staten skulle
fa firre arbetslosa mellan projekt som i dag hamnar i bidragssystem med a-kassa
mellan olika kortare uppdrag. Om det blev ldttare och billigare for bolag att
anstillaildngre perioder skulle det gynna alla kreativa niringar.

Nir Storbritannien sidnker kostnaden for 16ner i kultursektorn gynnar det inte
baradeninhemskakreativaindustrins marginaler, utan sinder dven ut signalen till
omvirlden att det 4r i Storbritannien man skall investera i kultur och kreativitet.
Bara den brittiska spelindustrin enskilt riknar med att det rdddar 10000 jobb.
Det dr dyrt att anstilla personal i Sverige, och egenfoéretagare har svart att fa sin
ekonomi att ga ihop efter alla skatter och avgifter.

Aven om Sverige inte satsar pa samma kostnadslittnader som Storbritannien sa
maste Sverige som land forhalla sig till konkurrensen fran Storbritannien som
arbetsgivarland som lockar till sig kompetenta och smarta kreat6érer. Men ocksa
som exportér av innehall som skapats under andra forutsittningar dn de som
foretag hari Sverige.

2 %

 Nordgren, STAND S/S 2016% = E




960 mlljoner

ril ckholms stad uppskattas

Mlllennlumfllmerna under.»peﬁéden 2009-2013 ha bidragit till

6kade turiststrommar motsvarande en konsumtion pa minst
430 miljoner kronor
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Avsandare

Bakom den hir rapporten star fem aktorer som tillsammans vill se en langsiktig
nationell strategi for den kreativa sektorn och vill lyfta de kreativa niringarna
ur ett nirings- och exportperspektiv. Rapporten dr skapad inom ramen for
Kreativ Sektor - ett niringspolitiskt samarbete mellan Association of Swedish
Fashion Brands (ASFB), Dataspelsbranschen, Film&TV-Producenterna, Sveriges
Kommunikationsbyraer KOMM! och Musiksverige. Tillsammans omsitter
branscherna nistan 300 miljarder kronor, varav mer dn hilften dr export. Detta ar
bara en del av den kreativa sektorn som helhet.

Rapporten ir resultatet av en forstudie som har tagits fram i samverkan
mellan nimnda branschféreningar och med stéd fran Tillvixtverket. Den
formella styrgruppen for rapporten har bestatt av Jessica Bjurstrom, VD,
Sveriges Kommunikationsbyraer KOMM, Johan Holmer, Generalsekreterare,
Film&TV-Producenterna, Linda Portnoff, VD, Musiksverige, Emma Ohlson,
Generalsekreterare, ASFB, Per Strombick, VD, Dataspelsbranschen, Klas
Rabe, Tillvixtverket (observator) samt rapportférfattare Johanna Nylander,
Dataspelsbranschen. Emma Ohlsson ersatte Kajsa Guterstam i december 2014.

Genom arbetet i styrgruppen har den kreativa sektorn tagit ett forsta steg mot den
branschéverskridande samverkan som Sven-Olof Bodenfors efterlyste som nésta
steg efter arbetet med Radet f6r Kulturella och Kreativa Néringar . Det dr denna
kunskap som bade denna rapport och Kreativ Sektor-samarbetet syftar att bygga
vidare pa for framtiden.
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Hunger, Tarsier Studios

Var och en av de fem branscherna har givetvis sina egna utmaningar att 16sa, och allt
i rapporten har inte hogsta prioritet for alla branscher. Men likheterna &r storre &n
olikheterna. Gemensamt ir att alla 4r branscher som verkar pa en internationell marknad,
branscher som tillsammans skapar bilden av Sverige. Det dr framtidsbranscher dar Sverige
jamforelsevis star sig vil, men som innehar en betydligt storre potential &n vad som ges
uttryck i dag.

Under arbetet med forstudien har flera djupintervjuer med aktiva kreatorer, entreprenorer
och skapare i den kreativa sektorn tagit plats, och det 4&r med grund i dessa djupintervjuer
som forstudiens omraden har identifierats och férslagen arbetats fram. Mats Alders, CEO,
Anagram, Lars Blomgren, VD, Filmlance, Anders Knave, VD, Titan Television, Martin
Walfisz, Grundare, Planeto, Jonas Sjostrom, VD Playground Music, ordférande, SLR, Tau
Petersson, Vice VD, Stunlock Studios, Nicole Lage-Vianna, Sveriges Kommunikationsbyraer
KOMM, Jan Granvik, Forbundsordférande, Musikerférbundet, Monika Ekmark, Universal
Music Publ. Group, Ludvig Werner, VD, IFPI Sverige, Christine Sundberg Carendi, ASFB,
Kajsa Guterstam, davarande Generalsekreterare, ASFB samt Johan Hoffman, Gothia
Science Park har alla varit vanliga och stéllt upp med sin tid for intervjuer och gett vardefull
input och respons pa de punkter som rapporten tar upp.
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